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1 SKYRIUS. VERSLUMAS IR REKREACINES ZUVININKYSTES PASLAUGU
VERSLO ORGANIZAVIMAS

TESTAS Nr.1
1.  Kas yra verslumas?

a. tai noras pirmauti, nepaisant kity zmoniy interesy.

b. tai nuo zmogaus nepriklausancios iSorinés aplinkos jégos.
VvV c¢. tainaujy idéjy, projekty jgyvendinimo siekimas.

d. tai tik verslininkams biidinga savybeé.

2. Geras vadovavimas sau reiskia, kad dirbdami efektyviau galite pasiekti daugiau. K3 reiSkia
dirbti efektyviau?

a. atliktas labai sudétingas darbas, reikalaujantis daugiau fiziniy pastangy.
vV b. darbas, atliktas grei¢iau, geriau, kokybiskiau.

c. Darbas, atliktas tik jsitikinus, kad jj butina atlikti.

o

padaryto darbo kiekis.

3. Siandieninéje ekonomikos sistemoje, mainuose, dalyvauja trys pagrindiniai rinkos
dalyviai. Jie yra...
v a. vartotojai, verslai ir valstybé.

b. namy tikiai, nevyriausybinés organizacijos ir verslai.

c. vartotojai, finansinés organizacijos ir pelno siekiancios organizacijos.

d. finansinés organizacijos, pelno siekiancios organizacijos ir nevyriausybinés

organizacijos.

4.  Verslai rinkoje atlieka labai jvairias funkcijas. Kokios jos?

V' a. kuria idéjas, moka mokes¢ius, gamina prekes ir teikia paslaugas, kuria asmeninj turta.
b. kuria darbo isteklius, reguliuoja nedarbg, gamina prekes ir teikia paslaugas.

c. renka mokescius, gamina prekes ir teikia paslaugas, kuria nacionalin;j turta.

d. vartoja prekes ir paslaugas, kuria darbo iSteklius, moka mokescius.

5. Kasuzdarojoje akcingje bendrovéje paskirsto isteklius?
a. rinka.

b. kainy sistema.
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Vv c¢. jossavininkai.

d. vyriausybé.

6.  Kuris teiginys apie uzdargja akcing bendrove klaidingas?
a. jididina finansinj kapitalg iSleisdama akcijas.
b. ji turi juridinio asmens statusa.

Vv c. jituri teisg leisti obligacijas.

d. jos kapitalas skaidomas j akcijas.

7. Kurios imonés savininkas labiausiai rizikuoja, nes uz jmonés prievoles atsako ir asmeniniu,
ir jmonés turtu?
uzdarosios akcinés bendrovés.
b. mazosios bendrijos narys.
vV ¢. individualios jmonés savininkas.

d. visirizikuoja vienodai.

o

Kokie penki elementai sudaro asmeninés s¢kmes ratg?

vV a. polinkiai, malonumas, jgiidziai, sékmé, pastangos.

b. malonumas, polinkiai, asmenybés zavesys, sékmé, likimas.
pastangos, polinkiai, psichologija, asmenybé¢, s¢kmé.

d. igimti jgiidziai, likimas, malonumas, sékmé, pastangos.

9.  Kokioje rinkoje veikia jmon¢é norédama rasti tinkamy darbuotojy?
v a. darbo rinkoje.
b. nuosavybés rinkoje.
tiekimo rinkoje.

d. vartotojy rinkoje.

10. Kurie asmenys priskiriami vidinei jmonés aplinkai, nes gali paveikti kuriamg jmonés
produkta?

konkurentai ir finansinés institucijos.
vV b. darbuotojai, savininkai.

vartotojai, tiekéjai ir darbuotojai.

d. savininkai, darbuotojai ir vartotojai.
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11. Kas kuria netiesioginio poveikio aplinkg?
politiniai, ekologiniai, socialiniai ir technologiniai elementai.
b. politiniai, ekonominiai, socialiniai ir psichologiniai elementai.
Vv c¢. politiniai, ekonominiai, socialiniai ir technologiniai elementai.

d. politiniai, ekonominiai, sociologiniai ir technologiniai elementai.

12. Kokiame jmonés dokumente apibréziami jos valdymas, kontrol¢, reorganizavimas,
likvidavimas, pelno paskirstymas ir kiti jmoneés veiklos elementai?

a. steigimo susirinkimo protokole.

b. steigimo sutartyje.
Vv c¢. jmonés jstatuose.

d. sutikime suteikti patalpas juridinio asmens buveinei.

13.  Kokios aplinkos jégos sudaro tiesioginio poveikio aplinka?

Vv a. organizacijos savininkas (-ai), profesinés sajungos, tiekéjai ir kiti asmenys.
b. technologija, ekonomika, visuomenés politin€s paziiiros ir vertybés.
c. gamtiné aplinka.

d. teisingi visi atsakymai.

14. Kas daro tiesioging jtaka jmonés s¢kmei, geb&jimui uzdirbti pelng?
darbuotojai ir tiekéjai.
b. savininkai ir vartotojai.
vV c. darbuotojai ir savininkai.

d. darbuotojai ir vartotojai.

15. Kokioms iSorinés aplinkos jégoms priskiriamas bendras gyventojy iSsilavinimo lygis?
V' a. socialinei-kulttrinei aplinkai.

b. technologinei aplinkai.

c. ekonominei aplinkai.

d. politinei aplinkai.

16. Kokig naudg verslininkui duoda verslo plano kiirimas?
a. galima pastebéti busimosios veiklos klaidas ir trikumus pries§ pradedant veikti.

b. Parodo, kiek, kam, kada ir kuriam laikotarpiui reikia pinigy.
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17.

18.

c. padés greitai ir suprantamai paaiskinti savo ketinimus bankininkams, investuotojams,
partneriams.

d. teisingi visi atsakymai.

Kokia informacija pateikiama verslo plano dalyje Santrauka?
a. pateikiama informacija apie jmong, aprasoma jos komerciné-iikin¢ veikla, verslo raida
bei finansiné buklé.
b. pateikiama verslo plano analitinés dalies ir finansiniy skai¢iavimy glausta informacija.
c.  pateikiama projekto idé¢ja, salygos, reikalingos idé¢jai igyvendinti, ir projekto nauda.
d. trumpai aprasomas prekés gamybos technologinis procesas ar paslaugos teikimo

procesas.

Kokia informacija pateikiama verslo plano dalyje Projekto aprasymas?
a. pateikiama informacija apie jmong, apraSoma jos komerciné-ukiné veikla, verslo raida
bei finansiné buklé.
b. pateikiama verslo plano analitinés dalies ir finansiniy skai¢iavimy glausta informacija.
c. pateikiama projekto id¢ja, salygos, reikalingos id¢jai igyvendinti, ir projekto nauda.
d. trumpai apraSomas prekés gamybos technologinis procesas ar paslaugos teikimo

procesas.

2 SKYRIUS. REKREACINES ZUVININKYSTES PASLAUGOS SAMPRATA IR
PASLAUGOS TEIKIMO PROCESAS

TESTAS Nr.2

1.

v

Kokie yra pagrindiniai paslaugos teikimo sistemos elementai?
a. vartotojai.
b. fizinés (techninés) priemongs.
c. kontaktinis personalas.

d. teisingi visi atsakymai.

Kada yra biitina paslaugos teikéjo ir vartotojo sgveika?
a. paslaugos pirkimo metu.

b. paslaugos pardavimo metu.
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4.

c. visg paslaugos teikimo procesa.

d. teisingi visi atsakymai.

Kokius veiksnius biitina jvertinti renkantis paslaugos teikimo biidg?

a. paklausa, vartotojy aktyvuma ir vartotojy lukescius.
b. patikimumg ir operacijy organizavima.

c. technologija, irangg ir operacijy planavimo politika.
d. teisingi visi atsakymai.

Kokias dalyviy grupes, dalyvaujancias rekreacinés Zzuvininkystés paslaugy teikimo

procese, galima iSskirti?

vartotojus-zvejus, kontaktinj personalg ir valstybines organizacijas.

a
b. vartotojus-zvejus, kontaktinj personalg, paramos personalg ir vadybininkus.

e

vartotojus-zvejus, paramos personalg ir nevyriausybines organizacijas.

d. kontaktinj personala, personalg ir vadybininkus.

Ka atspindi paslaugos teikimo zemélapis?

a. vartotojo-zvejo veiksmus nuo sumanymo pasinaudoti rekreacinés Zuvininkystés
paslauga iki jos suteikimo pabaigos.

b. kontaktinio personalo veiksmus nuo paslaugos teikimo pradzios iki jos suteikimo
pabaigos.

c. paramos personalo veiksmus nuo paslaugos teikimo pradzios iki jos suteikimo
pabaigos.

d. tai paslaugos teikimo schema.

Pagal kokj kriterijy skirstomi rekreacinés zuvininkystés paslaugy vartotojai?
a. 18 kur zvejas-turistas atvykes.
b. kokie yra zvejo-turisto tikslai.
c. kokiy papildomy paslaugy jie pageidauja.

d. koks zvejo-turisto Seimos dydis.
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7. Koks rekreacinés zuvininkystés vartotojy tipas Cia apibudintas: Jiems biitinos keturios
paslaugos: maisto ir zZvejybos priemoniy parduotuvés, stovéjimo aikStelés ir sanitariniai-
higieniniai jrenginiai?
vV a. ,nepriklausomi* zvejai.
b. ,tikrieji“ Zvejai turistai.
Zvejai pramogautojai.

d. Zvejai su Seimomis.

8. Kuriam rekreacinés zuvininkystés paslaugy vartotojui nebiidingas $is apibidinimas: Jie
orientuojasi j daugiau patogumy siiilancias rekreacinés zvejybos paslaugy organizacijas?
vV a. ,nepriklausomi* zvejai.
b. ,tikrieji“ Zvejai turistai.
Zvejai pramogautojai.

d. Zvejai su Seimomis.

9.  Kokiy rekreacinés Zuvininkystés paslaugy vartotojy tikslas yra poilsis vienumoje, naujy
zvejybos budy ir priemoniy iSbandymas?
vV a. ,nepriklausomi* zvejai.

b. ,tikrieji“ Zvejai turistai.

C. zvejai pramogautojai.

d. Zvejai su Seimomis.

10. Ka reikia jvertinti norint sudaryti paslaugos teikimo proceso zemelapj?
a. identifikuoti rekreacinés Zuvininkystés paslaugy teikéjus ir nustatyti, kokiy paslaugy jie
pageidauja.
b. identifikuoti rekreacinés Zuvininkysteés paslaugy teikéjus ir nustatyti, kokiy tiksly jie
siekia.

V' c¢. identifikuoti rekreacinés zuvininkystés paslaugy vartotojus ir nustatyti, kokiy paslaugy
jie pageidauja.
d. identifikuoti rekreacinés Zuvininkystés paslaugy vartotojus ir nustatyti, kokiy tiksly jie

siekia.
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3 SKYRIUS. REKREACINES ZUVININKYSTES PASLAUGU VERSLO PERSONALAS

TESTAS Nr.3
1.  Kodél svarbu nuolat ugdyti darbuotojo kompetencijas?
a. paslaugai suteikti reikia partneriy ir informacijos, paslaugos teikimo procesas yra
specifinis.
b.  paslaugy teikimas néra tolygus, paslaugos labai jvairios.
c. paslaugy teikimas skirtingose vietose ar erdvése.

vV d. teisingi visi atsakymai.

2. Kokiy kompetencijy nereikia paslaugy teiké¢jams?
a. bendravimo ir vadybinés.
b. pedagogings.
c.  technings.

vV d. néra teisingo atsakymo.

3. Kokia kompetencija ¢ia apibudinta: padeda darbuotojams geriau pazinti Zmogy, suzinoti
Jjo poreikius, litkescius, nuostatas?
pedagoginé kompetencija.
v b. vartotojo aplinkos pazinimo kompetencija.
c. organizaciné kompetencija.

d. bendravimo kompetencija.

4.  Kokia kompetencija ¢ia apibudinta: tai gebéjimai organizuoti savo darbq: planuoti, derinti
su kitais asmenimis?

a. pedagoginé kompetencija.

b.  vartotojo aplinkos pazinimo kompetencija.
vV c. organizaciné¢ kompetencija.

d. bendravimo kompetencija.

5. Kokiais kriterijais galima apibrézti rekreacinés zuvininkystés paslaugos kokybe?
a.  patikimumas, lankstumas ir empatija.
b. tikrumas, empatija ir lankstumas.
c.  operatyvumas, empatija ir lankstumas.

v d. patikimumas, lankstumas, empatija, tikrumas.
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6. Kaip vartotojas sprendzia apie rekreacinés zuvininkystés paslaugy patikimuma?
v a. bendraudamas su kontaktiniu personalu.
b. stebédamas, kaip personalas dirba.
c.  lvertina jranga, kuri naudojama paslaugai teikti.
d. remdamasis kity vartotojy patirtimi.
7. Kaip apibréziama paslaugy teikéjo kompetencija?
a. paslaugy teikéjo turima patirtimi.
b. paslaugy teikéjo gebé¢jimais.
c. paslaugy teikéjo Ziniomis.
Vv d. teisingi visi atsakymai.
8. Kuris teiginys teisingas?
Vv a. daugelyje paslaugy darbuotojas jkiinija pacig paslaugg.
b.  kontaktinis personalas atstovauja organizacijai, neturi jtakos vartotojo pasitenkinimui.
c.  personalas néra svarbus rekreacinés zuvininkystés paslaugy kokybés garantas.
d.  vartotojai paslaugg retai tapatina su darbuotoju.
9. Kokias veiklas apima personalo organizavimas rekreacinés zuvininkystés paslaugy
imonéje?
a.  darbuotojy mokyma ir kvalifikacijos kélima.
b.  darbuotojy poreikio planavimg ir parinkima.
c. darbuotojy motyvavimg ir skatinimo sistemos sukiirima.
Vv d. teisingi visi atsakymai.
10. Parengtose pareigybiy instrukcijose turi biiti apibiidintos:
Vv a. pareigybés, atskiry darby turinys, darbuotojy teisés ir pareigos, atsakomybés, darby

atlikimo tvarka.

b. pareigybés, atskiry darby turinys, darbuotojy charakterio savybés, darbuotojy
minimalus iSsilavinimas, darby atlikimo tvarka.

c.  atskiry darby turinys ir darbuotojy atsakomybés.

d. darbuotojy elgesio nestandartinémis aplinkybémis salygos ir pateiktos trumpos

instrukcijos.

10
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4 SKYRIUS. RINKODARA IR [VAIZDZIO FORMAVIMAS

TESTAS Nr.4
1.  Kas yra paklausa?
V' a. vartotojy noras ir galimybé pirkti.
b. pardavéjy noras ir galimybé pirkti.
c. pardavéjy noras ir galimybé parduoti.

d. vartotojy noras ir galimybé parduoti.

2. Vertinant bendraja rinkos paklausg biitina numatyti:
a. pirkéjy skaiciy tam tikroje teritorijoje.
b. perkamy prekiy kiekj per tam tikra laikotarpj.
c. viduting prekés kaing.

vV d. visi atsakymai teisingi.

3. Kas yra tiksliné rinka?
a. tai mainy sistema, apimanti vartotojus, prekés gamintojus ir visus tarpininkus.
b. tai pirkéjy, kurie nori ir gali pirkti jmonés produkta, visuma.
c. tai pirkimo ir pardavimo sandoriai, reguliuojami per kainos mechanizma.

vV d. tairinkos dalis, j kurig jmoné nukreipia visas rinkodaros priemones.

4.  Segmentuojant rinkg rekomenduojama pereiti tokius etapus — tiksliniy segmenty atranka,
alternatyvy sumazinimas, lyderystés iSsaugojimas, rinkos apibrézimas, segmenty iSskyrimas.
Kuris etapas yra trecias?
Vv a. alternatyvy sumazinimas.

b. rinkos apibrézimas.

c. segmenty iSskyrimas.

d. tiksliniy segmenty atranka.

5. Kokiomis savybémis turi pasiZyméti segmentai?
segmentas didelis ir nepelningas.

vV b. galima aiSkiai nustatyti vartotojy bruozus.
segmentas nelengvai identifikuojamas.

d. segmentas nelengvai pasiekiamas prekéms.

11
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6.

10.

Segmentavimas pagal vartotojo elgseng apima vartotojy skirstymg i grupes atsizvelgiant j:
a. tautas, valstybes, regionus, kraStus, miestus arba rajonus.
b. vartotojo pozirj j preke, kaip vartotojas jpratgs vartoti prekes.
c. vartotojy nuostatas tam tikry prekiy ir paslaugy atzvilgiu, svarbiausias jo asmenybés
savybes.

d. Zmoniy amziy, lytj, jy uzsiémima, iSsilavinima.

Pardavimo skatinimas — tai rémimo komplekso elementas, apimantis:
a. uzsakovo apmokama neasmeniska informacijos apie gaminius skleidima.
b. trumpalaikj produkty pirkimo arba pardavimo skatinima.
c. prekes pristatymg potencialiems vartotojams, siekiant padidinti pardavimg ir palaikyti
gerus santykius su vartotojais.

d. teigiamg jmonés jvaizdzio kiirima, jai nepalankiy gandy, paskaly ir incidenty valdyma.

Komunikacijos procese dalyvaujancios Salys yra:
a. siuntéjas ir gavejas.
b. reklamos pranesimas ir ziniasklaida.
c. uzkodavimas, iSSifravimas.

d. atsakas ir griztamasis rysys.

Kas yra rinka?
a. tai visuma esamy ir potencialiy vartotojy, siekianciy patenkinti savo poreikius
pasikeiciant kuo nors vertingu su prekes ar paslaugas siiilanciais pardavéjais.
b. tai individo veiksmai, susij¢ su prekés ar paslaugos jsigijimu bei vartojimu ir apimantys
jo poelgius nuo problemos, kurig gali i§spresti prekés ar paslaugos jsigijimas, atsiradimo iki
reakcijos ] isigyta preke ar paslauga.
c. tairinkos dalis, i kurig jmoné nukreipia visas rinkodaros priemones.

d. néra teisingo atsakymo.

Kokie yra rinkos segmentavimo pozymiai?
a. politinis, demografinis, psichografinis, segmentavimas pagal vartotojo elgsena.
b. geologinis, psichologinis, psichografinis, segmentavimas pagal vartotojo elgsena.
c. geografinis, demografinis, psichologinis, segmentavimas pagal vartotojo elgsena.

d. néra teisingo atsakymo.

12
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11.  Kauris $iy teiginiy apibrézia rinkos demografinj segmentavima?
a. rinka yra segmentuojama pagal zmoniy amziy ir lytj, jy uzsiémima ir iSsilavinima,
Seimos dydj, rase, tautybe.
b. rinkos segmentavimas remiasi vartotojy suskirstymu j grupes pagal nuostatas tam tikry
prekiy ir paslaugy atzvilgiu, svarbiausius asmenybés poZymius (charakterio savybes,
komunikabiluma).
c. rinka galima padalyti | segmentus, atsizvelgiant j motyvus, skatinancius vartotojg pirkti.

v d. visi atsakymai teisingi.

12.  Kokie yra pirkéjy aptarnavimo etapai?
a. pirmasis rySys; poreikiy iSsiaiSkinimas; prekiy demonstravimas; sandorio sudarymas;
bendravimas po pardavimo.

vV b. potencialiy pirkéjy suradimas ir jvertinimas; pirmasis rySys; poreikiy iSsiaiskinimas;
prekiy demonstravimas; sandorio sudarymas; bendravimas po pardavimo.
c. potencialiy pirkéjy suradimas ir jvertinimas; poreikiy iSsiaiSkinimas; prekiy
demonstravimas; sandorio sudarymas.
d. potencialiy pirkéjy suradimas ir jvertinimas; pirmasis rySys; prekiy demonstravimas;

sandorio sudarymas; bendravimas po pardavimo.

13. Parenkant reklamai platinti tinkamiausig ziniasklaidos priemong butina atsizvelgti i jos
privalumus ir trikumus. Kurios Ziniasklaidos priemonés tritkumai ¢ia iSvardyti — ji trumpalaike,
apima nedidele rinkos dalj, prasta iliustracijy kokybe?

a. reklama pastu.

b. internetas.
Zurnalai.

vV d. laikraséiai.

o

14. Parenkant reklamai platinti tinkamiausig ziniasklaidos priemong biitina atsizvelgti i jos
privalumus ir trikumus. Kurios ziniasklaidos priemonés privalumai ¢ia iSvardyti — ji apima
jvairias gyventojy grupes, zema kaina, yra galimybé su potencialiu vartotoju bendrauti
interaktyviai?

a. reklama pastu.

v b. internetas.
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c. zurnalai.

d. laikraséiai.

15. Pardavimo skatinimas gali biiti nukreiptas i Sias rinkos dalyviy grupes:
Vv a. vartotojus ir tarpininkus.

b. tarpininkus ir gamintojus.

c. 1jmonés pardavimy personalg ir valstybines institucijas.

d. teisingi visi atsakymai.

16. Koks rinkos tipas apibiidintas: Sioje rinkoje pagrindiniai vartotojai yra jmonés, perkancios
prekes gamybiniam naudojimui?
vV a. gamybinés paskirties prekiy rinka.

b. tarptautiné rinka.

c. valstybiné rinka.

d. vartojimo prekiy rinka.

4.1. pav. Vartotojy rinkos segmentavimo poZymiai

Geografiné Naudojimo
. vietove daZznumas ir
Asmeninés i e

:
g.

savybeés Miestas.

priemiestis, Prekeés
kaimas vartojimo
paskirtis

Pajamuy lygis

Motyvai ISsilavinimas

Uzsiémimo
pobidis
Seimos
dvdis

Gyvenimo
budas Jautrumas

Reljefas kailil'OS
pokyc¢iams

Religija

(stilius)

Socialiné
klase

A B C
117 ir 18 klausimus atsakykite remdamiesi 4.1. paveikslu.

17. Kuriame stulpelyje iSvardyti demografiniai rinkos segmentavimo pozymiai?

a. A stulpelyje.
b. B stulpelyje.
c. C stulpelyje.

v d. D stulpelyje.
14
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18. Kuriame stulpelyje i§vardyti rinkos segmentavimo pagal vartotojy elgseng pozymiai?
A stulpelyje.
b. B stulpelyje.
vV c¢. C stulpelyje.
d. D stulpelyje.

19. Vartotojy pardavimy skatinimo tikslai yra:
a. nuvilioti pirkéjus nuo konkurenty; skatinti prekybos tarpininkus reklamuoti jmonés
produkta prekybos vietose.
b. paskatinti pardavimo personalg parduoti kuo daugiau prekiy.
c. skatinti ieSkoti naujy vartotojy; iSlaikyti ir apdovanoti lojalius klientus.

vV d. paskatinti i8bandyti naujus produktus.

20. Kokie yra tiesioginés rinkodaros privalumai pirkéjams?

a. patogu, nes néra eiliy.
b. paprasta ir privatu.
c. galima gauti daug palyginamosios informacijos apie prekes ir jmones.

v d. visi atsakymai teisingi.

21. Nustatydama prekés kaing jmoné turi laikytis tam tikry tiksly. Koks rinkodaros tikslas
keliamas, kai rinkoje yra didelé konkurencija arba daznai keiciasi vartotojy poreikiai?
Vv a. iSgyvenimo.

b. kokybés lyderio pozicijy uzémimo.

c. pardavimo apimties didinimo.

o

pelno maksimizavimo.

22. Kokias jmonés veikloje patiriamas sagnaudas galima priskirti pastoviosioms sagnaudoms?
a. paliikanos uz paskolas, zaliavos, medziagos.
b. patalpy nuoma, mokéjimai uz $ildyma, individualios apsaugos priemongs.
vV ¢. patalpy nuoma, mokéjimai uz Sildyma, palikanos uz paskolas, administracijos
darbuotojy atlyginimai.
d. zaliavos, medziagos, darbininky ar darbuotojy darbo uzmokestis, individualios

apsaugos priemong¢s, darbo priemongs.

15
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5 SKYRIUS. REKREACINES ZUVININKYSTES PASLAUGU VERSLO FINANSAI

TESTAS Nr.5
1.  Kokia yra apskaitos lygybé, kuria vadovaujantis sudaromas jmonés balansas?
PAJAMAOS+TURTAS=NUOSAVYBE+SKOLOS.
b. SAVININKU NUOSAVYBE=SKOLINTOJU NUOSAVYBE+TURTAS.
v ¢. TURTAS=SAVINIKU NUOSAVYBE+SKOLINTOJU NUOSAVYBE.
d. TURTAS=]MONES SKOLOS.

2. I kokius klausimus biitina atsakyti planuojant rekreacinés zuvininkystés paslaugy imonés
1¢Sy poreikj?
a. 18 ko tikités gauti 1éSas? ka su gautomis IéSomis darysite?
b. kaip paskirstysite gautas 1éSas? su kuo dalinsités gautomis 1€Somis?
kam reikés 1ésy? kada reikés pinigy?
vV d. kam reikés 1é8y? kada reikés pinigy? i$ ko tikités gauti 1é3as?
3. Kokios finansinés ataskaitos sudaro meting finansing atskaitomybg?
a. balansas, pelno (nuostoliy) ataskaita, nuosavo kapitalo pokyciy ataskaita.
Vv b. balansas, pelno (nuostoliy) ataskaita, pinigy srauty ataskaita, nuosavo kapitalo poky¢iy
ataskaita, aiSkinamasis rastas.
c. pelno (nuostoliy) ataskaita, nuosavo kapitalo pokyc¢iy ataskaita, aiSkinamasis rastas.
d. pinigy srauty ataskaita, nuosavo kapitalo pokyc¢iy ataskaita, aiSkinamasis rastas.
4.  Kaip gali buti klasifikuojamas jmonés valdomas turtas?
a. ilgalaikis, trumpalaikis, biologinis.
b. materialus, nematerialus, finansinis.
c. atsargos ir gautinos sumos.
vV d. teisingi visi atsakymai.
5. Kaip skirstomos jmongés pajamos ir sgnaudos pelno (nuostoliy) ataskaitoje?
a. prastiné veikla, tipiné veikla, netipiné veikla.
b. iprastiné veikla ir nejprastiné veikla.
c. tipin¢ veikla, netipiné veikla, nejprastiné veikla.
vV d. teisingi visi atsakymai.
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6.  Kurioje finansingje atskaitoje pateikiama informacija apie nuosavo kapitalo pasikeitimus
per ataskaitinj laikotarpj?

a. aiSkinamajame raste.
b. balanse.
Vv ¢. nuosavo kapitalo poky¢iy ataskaitoje.

d. pelno (nuostoliy) ataskaitoje.

7.  Kurioje finansin¢je atskaitoje parodomas visas jmonés turtas, nuosavas kapitalas,
jsipareigojimai paskuting ataskaitinio laikotarpio dieng?
a. aiSkinamajame raste.

v b. Dbalanse.

e

nuosavo kapitalo pokyciy ataskaitoje.

o

pelno (nuostoliy) ataskaitoje.

8. Kauris teiginys apie jmonés veiklos analiz¢ yra teisingas?
a. 1mongs veiklos analizé atkreipia démesj | jos stiprigsias veiklos puses ir galimybes dar
labiau jas iSplétoti ir efektyviau panaudoti.
b. imonés finansy analiz¢ atliekama pasitelkiant jvairius finansinius rodiklius.
c. jmones veiklos analizés uzdavinys — nustatyti, kurie jmonés rodikliai geri, priimtini ir
kuriuos biitina pagerinti.

vV d. teisingi visi atsakymai.

9.  Kurj finansinj rodikli reikia skaiCiuoti ir analizuoti, norint jvertinti jmonés galimybe
padengti savo trumpalaikes skolas naudojantis turimais grynaisiais pinigais ir trumpalaikiu turtu?
a. bendraji skolos rodiklj.

vV b. likvidumo rodiklj.

e

trumpalaikio jsiskolinimo koeficienta.

o

turto pelninguma.

10. Kurj finansinj rodiklj reikia skaiCiuoti ir analizuoti, norint suZzinoti, kokia jmonés turto
dalis finansuojama trumpalaikémis skolomis?
a. bendraji skolos rodiklj.

b. likvidumo rodiklj.
V' c. trumpalaikio jsiskolinimo koeficientg.

d. turto pelninguma.
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